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Adrian
Martinez

O strategii komunikacji online. Czyli dlaczego
potrzebujesz planu, zeby skutecznie promowac
swoj projekt w mediach spotecznosciowych online.

m Narodowa Agencja Programu Erasmus+ n EURQPEJSKI
Erasmus+ i Europejskiego Korpusu Solidarno$ci FOLiae
Zmienia zycie, otwiera umysty A RAZEM MOZEMY WIECEJ
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Opowiedz mi o projekcie....
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,Ludzie nie kupuja tego,
co robisz, ale dlaczego
to robisz.”

Simon Sinek
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g 1. Odpowiedz na pytanie: dlaczego?

.? Dlaczego robimy to, co robimy?

o Z jakiego powodu to dla nas wazne?

% Co nas do tego motywuje? Co nami kieruje?

o W co wierzymy?

S Co chcemy 0siggnac?

LLl Jaka zmiane chcemy wprowadzic¢?
[TFS[E] seatkantzmdatigom prakiyiem it sl e

Upowszechnianie rezultatow projektow Edukacjs; Szkolents, Miodzie2
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To wazne, bo...

.ludzie najczesciej angazujg sie w
komunikacje, gdy majg podobne motywacje
i kiedy mogg sie utozsamic¢ z wartosciami i
sposobem dziatania.
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2. Zbadanie grupy docelowej

Kim sg osoby, do ktorych chce dotrzec¢ z komunikatem?
Co je interesuje w naszym projekcie?
Co je interesuje poza projektem?

= WNIOSKI
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3. Analiza wtasnej komunikacji

Jak obecnie sie komunikujemy?

Co i w jaki sposob mowimy?

W jakim tonie sie komunikujemy?

Jak inni odbierajg naszg komunikacje?

Jakich formatow i kanatow najczesciej uzywamy?

= WNIOSKI
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4. Unique Selling Proposition (USP)

Co nas wyroznia? CO jest cieckawego w naszym projekcie?
Co mamy unikatowego?

Co chcemy przekazac ludziom? Co przykuje ich uwage?
Jakg wartosc i ten projekt dla grup docelowych?

=To je aszej komunikacji
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5) curodesk

INSPIRING YOUNG PEOPLE
TO FULFIL THEIR POTENTIAL ! oo

desk  Eurodesk ©

@Eurodesk - Organizacja non profit , Zadzwon teraz
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Etap strategiczny

Ustalenie charakteru, stylu i tonu komunikacji.
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